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Nokia compra 
a Siemens  
su negocio 
conjunto  
en redes
Expansión. Madrid 
La compañía finlandesa No-
kia comprará el 50% que po-
see la alemana Siemens en la 
sociedad mixta Nokia Sie-
mens Networks (NSN), que 
fabrica equipos y redes de te-
lecomunicaciones, por 1.700 
millones de euros, con lo que 
se hará con el control total de 
la empresa. 

En un momento en el que 
Nokia ha perdido mucho te-
rreno en el negocio de los 
smartphones frente a rivales 
como Apple, Samsung y Goo-
gle, algunos analistas aplau-
dieron el reforzamiento del 
grupo en el segmento de re-
des y equipos de telecomuni-
caciones. Por su parte, Sie-
mens llevaba tiempo querien-
do desinvertir de un negocio 
que no considera estratégico. 

Tras la marcha de Siemens, 
el grupo finlandés no descarta 
buscar un nuevo socio para 
este segmento. Nokia Sie-
mens facturó 13.800 millones 
de euros en 2012.

Las ventas  
de coches 
caen un 5% 
en el primer 
semestre 
C.F. Barcelona 
Pese a los incentivos del Go-
bierno a la compra de auto-
móviles, las matriculaciones 
siguen cayendo. En junio des-
cendieron un 0,7%, y en el 
conjunto del primer semestre, 
se anotaron un retroceso inte-
ranual del 4,9%, hasta los 
386.353 automóviles matricu-
lados. Las patronales Anfac y 
Ganvam señalaron que, a pe-
sar de que el canal de particu-
lares sigue creciendo gracias 
al plan Pive, “el fuerte desplo-
me del canal de empresas im-
pide registrar tasas positivas”.  

Por modelos, Seat ha sido lí-
der del mercado en el primer 
semestre con 35.034 coches 
vendidos, mientras que Re-
nault encabezó el mercado en 
junio. El coche más popular en 
España en el primer semestre 
fue el Ibiza, seguido del Corsa 
y del Mégane. Las patronales 
aseguran que los fondos del 
plan Pive se agotarán este mes. 
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Ernst & Young nombra a 
Mark Weinberger presidente 
CAMBIA SU NOMBRE POR EY/ El lanzamiento de esta marca está ligada a la nueva 
política de crecimiento de la firma, que quiere duplicar su facturación en 10 años.

Gabriele Cagliani. Madrid 
Simplificar para ser más efi-
caces. Ésta es la estrategia con 
la que Ernst & Young, que 
desde ayer se llama EY, quie-
re encarar el futuro. El grupo, 
tercero a nivel mundial en 
servicios profesionales, estre-
nó ayer imagen corporativa 
que incluye un nuevo logoti-
po y un nuevo nombre, co-
rrespondiente a las iniciales 
de su denominación histórica. 
Algo análogo hizo, hace unos 
años, PricewaterhouseCoo-
pers, que pasó a ser PwC. 

Estos cambios coinciden 
con la llegada a la presiden-
cia global del grupo de Mark 
Weinberger, que sucede a 
Jim Turley, que ocupaba el 
cargo desde 2001. Anterior-
mente, Weinberger fue el má-
ximo responsable del área fis-
cal tanto a nivel global como 
para la región de América, y 
miembro del comité ejecuti-

vo. Weinberger cuenta tam-
bién con una amplia expe-
riencia en el sector público, en 
la que destaca su labor como 
asesor del secretario del Teso-
ro de EEUU, bajo la presiden-
cia de George W. Bush y en el 
Consejo de Seguridad Social, 
en la etapa de Bill Clinton. 

Hasta ahora, Weinberger, que 
ya había sido designado como 
futuro presidente, ejercía co-
mo adjunto a Turley. 

“La coincidencia entre el 
lanzamiento de la nueva mar-
ca y el acceso de Weinberger 
a su cargo no es casual”, expli-
ca José Miguel Andrés, presi-

Mark Weinberger, nuevo presidente de EY.

dente de EY en España. “Con 
este doble cambio, inaugura-
mos una estrategia encamina-
da a duplicar la facturación en 
menos de una década”, asegu-
ra. En 2012, EY facturó 18.766 
millones de euros. 

España 
Pese a la coyuntura económi-
ca adversa, esta estrategia 
también afecta a España. “El 
objetivo es crecer a un ritmo 
del 10% anual, tanto de mane-
ra orgánica, como a través de 
fusiones y fichajes”, explica 
Andrés. Así, EY pretende me-
jorar su oferta de servicios en 
el mercado español para im-
pulsar su facturación. Asimis-
mo, la firma prevé realizar ad-
quisiciones y fichajes. 

En 2012, EY fichó a casi to-
do el equipo de la consultora 
Ambers, referente en la ase-
soría en transacciones en Es-
paña. 
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