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GSK GlaxoSmithKline ha am-
pliado este año un 40% las be-
cas para la formación y desarro-
llo de posgraduados, que se 
gestionan a través de diferentes 
entidades, ofreciendo 84 plazas 
a jóvenes licenciados, la mayo-
ría entre 23 y 26 años, titulados 
en Ciencias de la Salud.

Aumento de las 
becas de formación

EL ÁRBOL El grupo de super-
mercados cerró 2012 con una 
facturación de 849 millones de 
euros, un 1,2% más, y un ebitda 
de 21,8 millones, un 0,9% me-
nos, informa A. Morago. Las in-
versiones alcanzaron los 10,66 
millones de euros, con un des-
censo del 36%.

Crecen las ventas  
y baja el ebitda

CLH La junta de CLH aprobó 
ayer la ampliación del consejo 
para dar cabida, por primera 
vez, a un independiente: Nicolás 
Villén Jiménez, que trabajó en 
Ferrovial. La junta también 
aprobó repartir el 12 de junio un 
dividendo complementario de 
0,467 euros por acción. 

Villén, al consejo 
de independiente

ICJCE Las elecciones para la 
presidencia del Instituto de 
Censores Jurados de Cuentas, 
la organización más represen-
tativa  de la auditoría, se cele-
brarán el 23 de julio. La convo-
catoria todavía no es oficial, pe-
ro el consejo de la institución ya 
le ha dado su visto bueno.

Elecciones 
para la presidencia

Expansión y Harvard 
le enseñan cómo 
hacer tesoro de la crisis
Expansión. Madrid 
Para superar una crisis hay 
que ser creativos. Si se consi-
gue mirar más allá de las difi-
cultades sin perder el sentido 
de la realidad, los problemas 
de la economía pueden con-
vertirse en oportunidades. 
Éstas son algunas de las claves 
del éxito de Maurice Lévy, 
presidente y consejero dele-
gado del gigante galo Publicis 
Groupe y uno de los ejecuti-
vos mejor pagados de Fran-
cia.  

Lévy explica en el libro 
Adáptate y gana, a la venta es-
te sábado con EXPANSIÓN 
por sólo 1 euro, las experien-
cias que le han convertido en 
un icono empresarial a nivel 
global.   

Serie 
Adáptate y gana es la primera 
entrega de una serie, Guías de 
Éxito: Lecciones aprendidas 
de los líderes mundiales de los 
negocios, que estará a disposi-
ción de los lectores todos los 
sábados, desde el 8 de junio 
hasta el 14 de septiembre, con 
el periódico. La serie, editada 
por Harvard Business Re-
view Press, constará de 15 vo-
lúmenes, en los que algunos 
de los principales líderes em-
presariales del mundo hablan 

de sus éxitos y fracasos, de có-
mo enfocan los nuevos desa-
fíos y cómo utilizan los cono-
cimientos adquiridos a través 
de la experiencia para mol-
dear su filosofía de liderazgo. 
El primer volumen estará en 
oferta por 1 euro y el resto, por 
sólo 1,20 euros. 

Entre los personajes que fi-
guran en la primera entrega 
se incluyen, entre otros, Da-
vid Brandon, expresidente y 
consejero delegado de Domi-
no’s Pizza; Mel Lagomasino, 
ex consejera delegada del 
área de banca privada de JP 
Morgan; y John Abele, cofun-
dador de Boston Scientific y 
uno de los hombres más ricos 
de EEUU, según Forbes. 

En la siguiente entrega,  
Aprende a aprender, que es-
tará en los quioscos el 15 de ju-
nio, Michael Dell, fundador 
del gigante informático que 
lleva su nombre, contará jun-
to a otros ejecutivos su expe-
riencia como emprendedor.

El dueño de 
Sacresa pagó 
4 millones 
para ganar  
un concurso
M. A. Barcelona 
El empresario Román Sa-
nahuja, propietario de Sacre-
sa, confesó ayer ante la Au-
diencia de Palma que pagó 4 
millones de euros al ex vice-
presidente del Consell de Ma-
llorca, Miquel Nadal, para 
que le fuera adjudicado el 
concurso de venta del solar 
Can Domenge de Palma. 

Hoy empezará el juicio 
contra la antigua cúpula del 
Consell de Mallorca por la 
venta de este solar en 2005, 
que fue otorgada a la unión de 
empresas Sacresa-Ferratur 
por 30 millones, cuando el 
grupo Núñez i Navarro había 
ofrecido 61 millones.  

Sanahuja explicó que Sa-
cresa tuvo conocimiento in-
formal de que no iba a ganarlo 
pero que Nadal garantizó que 
la empresa sería adjudicataria 
“si pagaba 4 millones de euros 
en efectivo”, informa Efe.

Telefónica fichará a 
6.000 jóvenes “con 
talento” hasta 2015
PLAN/ La operadora refresca su plantilla para acercarse a un 
segmento de clientes que cada vez pesa más en su negocio.

A. Polo/R. Casado. Londres 
Telefónica contratará en Eu-
ropa a 6.000 jóvenes “con ta-
lento” hasta 2015, con el obje-
tivo de refrescar su plantilla y 
adaptarse a las necesidades 
tecnológicas de la denomina-
da Generación del Milenio, 
según explicó ayer José Ma-
ría Álvarez-Pallete, consejero 
delegado de la operadora de 
telecomunicaciones, en Lon-
dres. 

El segmento de población 
entre 18 y 30 años de edad se 
ha convertido en una de las 
grandes preocupaciones para 
Teléfonica. Ya supone el 30% 
de su clientela y un porcentaje 
superior en volumen de tráfi-
co. “No se puede entender 
por qué el tráfico de datos ha 
crecido durante la crisis en 
España un 40% si no se tiene 
en cuenta que casi todo el cre-
cimiento viene por el inter-
cambio de vídeos, cuyos con-
sumidores son los jóvenes”, 
indicó Álvarez-Pallete. 

Los fichajes van acompa-
ñados de la financiación que 
Telefónica presta a proyectos 
de emprendedores jóvenes, 
“para entender hacia dónde 
va la tecnología y los hábitos 
de los clientes”. 

nológicos y sus preocupacio-
nes. 

Según ese estudio, los jóve-
nes pasan un promedio de 
seis horas al día online. En Es-
paña, un 40% de los encuesta-
dos dice que “no puede vivir 
sin su smartphone (teléfono 
con conexión a Internet)”. 

El informe también mues-
tra cómo ha cambiado el espí-
ritu emprendedor entre la ju-
ventud. “Hoy, ser emprende-
dor es una alternativa de em-
pleo en España”, dice Pallete.

José María Álvarez-Pallete, consejero delegado de Telefónica.

La colección de EXPANSIÓN incluye 15 libros.

Dentro de este acercamien-
to a la Generación Y, Álvarez-
Pallete presentó en el Royal 
Opera House londinense una 
encuesta a 12.000 jóvenes de 
27 países de todo el mundo 
para conocer sus hábitos tec-

Una encuesta de 
la empresa revela 
un fuerte aumento 
de los emprendedores 
en España 
por la crisis

‘Adáptate y gana’, 
primer volumen de la 
serie ‘Guías de éxito’, 
estará a la venta 
este sábado por 
1 euro con el diario

Román Sanahuja, presidente de 
la inmobiliaria Sacresa. 
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