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250 ALTERNATIVAS PARA DESARROLLAR TU CARRERA

Enuna época marcada por la escasez de talento especializado, tener
conocimientos profundos sobre materias concretas se ha convertido en
un valor diferencial para cualquier profesional. También lo es atesorar
determinadas destrezas y habilidades que no suelen adquirirse en la
formacion de grado. En ambos casos, los programas de master son la
mejor opcidn para enriquecer el aprendizaje adquirido durante las
etapas educativas anteriores. Complementar esos conocimientos con

posgrado multiplica las posibilidades de encontrar el empleo deseado
conlaremuneracion adecuada. Esta guia, tinica en la prensa, recoge los
250 mejores masteres de Espaiia, seleccionados entre mas de un millar
de alternativas. Es el resultado de un pormenorizado estudio que se
rige por los 26 criterios expuestos a continuacion, para el que se ha
contado con la ayuda de mas de 800 protagonistas entre estudiantes,
personal docente, antiguos alumnos y responsables empresariales.

LOS 26 CRITERIOS ANALIZADOS

DEMANDA DELMASTER

1. Aiio de fundacion: El méster debe atesorar un minimo de cuatro
afios de antigiiedad para formar parte del estudio.

2. Plazas ofertadas: Permite conocer el grado de aceptacion.
3.Plazas solicitadas: Una alta demanda es garantia de éxito.
4.Entidades colaboradoras: Es un indicador del reconocimiento
externo del que disfruta el programa.

5. Relacion entre calidad y precio: Es un dato fundamental para
que el estudiante se decante por un programa u otro.

6. Director: Da cuenta de la reputacion del responsable.

7. Posibilidad de becas y quién las concede: Indica las facili-
dades que se ofrecen para acceder a estos estudios y la apuesta por
el talento.

RECURSOS HUMANOS

8. Nuiimero de miembros y prestigio del profesorado: Se valora
la calidad del personal docente que imparte el programa, asi como la
presencia de profesores de reconocido prestigio.

9. Innovacion de la calidad docente y metodoldgica: Se tiene
en cuentalaadopcion de nuevos métodos educativos.

10. Atencion tutorial: Es importante que cada estudiante matriculado
en el programa cuente con un apoyo individualizado.

11. Alumnos extranjeros matriculados: Es un indicador de granim-

portancia para conocer el impacto que tienen tanto el centro académico
como latitulacién fuera de nuestras fronteras.

PLANDE ESTUDIOS

12. Criterios de seleccion del alumnado: Se valora el tipo de prue-
ba de acceso que han tenido que superar los alumnos.

13. Programa académico: Revelala composicion, estructuray dura-
cion de cada curso. Es importante saber qué aporta en términos de inno-
vacion respecto al titulo universitario afin.

14. Porcentaje de teoria y practica: Analiza el equilibrio existente
entre la docencia practica y los conocimientos tedricos.

15. Créditos practicos en empresas: Valora el nivel de adaptacion
existente entre lo aprendido y larealidad profesional.

16. Convenios con universidades: Mide la posibilidad de colabora-
ciénentre instituciones, movilidad, estancias, dobles titulaciones, cursos...

RESULTADOS

17. Tasa de abandono: Este dato es importante porque expresa cierto
nivel de descontento con el programa, ya sea por incumplimiento de las
expectativas u otras razones.

18.Tasa de éxito: Relacion entre graduados y matriculados.

19. Satisfaccion conlos estudios: Valoracién por parte de los alum-
nos hacia los profesores y el programa.

CLASIFICACION

20. Evaluacién alos alumnos: Se tienen en cuenta la existencia de
una valoracion cualitativa o cuantitativa y si los resultados obtenidos por
los alumnos se hacen puiblicos.

21. Menciones recibidas entre la comunidad empresarial, tanto
anivel nacional como internacional: Es cada vez mas importante el
reconocimiento externo del que disfruta el méster.
22.Inserciénlaboral delos estudiantes finalizado el mdster du-
rantelos seis meses posteriores: Es otro factor de enorme relevancia
para evaluar el éxito del curso, ya que refleja su nivel de empleabilidad.
23. Empresas que contratan mas alumnos: Sirve para determinar
lacalidad yla valoracion que tiene el programa a nivel profesional.

24. Funcionamiento de labolsa de trabajo (si existe): Este punto
permite conocer sila escuela o la entidad colaboradora se nutren o no de
los alumnos que han cursado el titulo.

MEDIOS MATERIALES *

25.Uso de nuevas tecnologias: Refleja la apuesta del centro por
lainnovacion ala hora de impartir el programa.

26. Laboratorios y espacios especializados: Sirve para medir

el grado de importancia que se concede ala parte practica.

*NOTA: Los datos sobre MEDIOS MATERIALES son basicos en dreas como
Ciencias dela Salud y Ensefianzas Técnicas, en las que los masteres suelen re-
querir practicas experimentales. Asimismo, las tecnologias digitales estan ya
presentes en practicamente todos los posgrados.

UNA SELECCION DE 50 ESPECIALIDADES CON LAS CINCO MEJORES INSTITUCIONES PARA FORMARSE EN ELLAS

ACTIVIDAD FISICA

Ciencias dela Actividad Fisica pag.4
1. Actividad Fisicay Salud INEFC
2.EntrenamientoyNutricion Deportiva U.EuropeaMadrid
3.Rendimiento Deportivoy Salud U.Miguel Herndndez Elche

U.Barcelona
U.Camilo José Cela

4. Actividad Fisicay Educacion
S.EjercicioyNutricion parala Salud

CIENCIA Y TECNOLOGIA

Biociencias pag.4
1. BiomedicinaMolecular U.AuténomaMadrid
2.Biologiay Clinica del Cancer U.Salamanca

3.Bioquimicay Biologia Molecular U.Complutense
4.IngenieriaBiomédica U.PolitécnicaMadrid
S.Investigacién Biomédica U.Navarra

Biotecnologia pag.6
1. Bioengineering 10S-U.Ramon Liull
2.Biotec.Industrial y Agroalimentaria ~ U.Almeria

3.Biofisicay Biotecnologia Cuantitativa U.Zaragoza
4.BiotecnologiadelaSalud Cesif-Metrodora
5.Bioinformadticapara CienciasSalud  U.Corufia

Ciencias Experimentalesy Tecnoldgicas pag.6
1.Sc.inNuclear Fusionand Eng. Physics  U.CarlosIII

2.Nuclear Physics U.Sevilla

3.Quimica Organica UAM-UCM-USC

4.FisicaTeérica U.AuténomaMadrid
4.FisicayMatematicas UGR-UCLM

Ingenieria pag.8
1. Sistemas del Transporte Aéreo U.PolitécnicaMadrid

2.Sistemas Ferroviarios U. Comillas-ICAI

3.Ingenieria delMantenimiento U.Politécnica Valencia
4.Industria Conectada4.0 U.CarlosII
5.Ingenieria de Materiales U.PolitécnicaMadrid

CIENCIA POLITICA

Ciencia Politica y de la Administracion pag.8
1. Politicas Puiblicasy Sociales U.Pompeu FabraBSM
2.Gobiernoy AdministracionPublica  U.Complutense

3.Democraciay Gobierno U.AuténomaMadrid

3.GobiernoyAdministracionPublica  Instit. OrtegaMarafion-UIMP
5.Gestion Publica UAB-UB-UPF

CIENCIAS SOCIALES

Cooperacion pag.8
1. Accién Solidaria Internacional U.CarlosIIl
2.AcciénInternacional Humanitaria ~ U.Deusto

3.EstrategiasyTecno. parael Desarrollo UPM-UCM
4.Desarrollo Internacional IBEI
5.Cooperacional Desarrollo U.Politécnica de Valencia

Estudios Internacionales pag.8
1.RelacionesInternacionales U.CEUSanPablo

2.Relaciones Internacionales IBEI

3.RR.ILyEstudios Africanos U.AuténomaMadrid
4.Estudios en Asia Oriental U.Salamanca

5.Seguridad Internacional IBEI

Familia e Integracion pag.8
1.EstudiosdelasMujeresyde Género  U.Granada

2.Mediaciony Gestion de Conflictos U.Complutense

3.Migraciones, mediaciény vulnerables U.Almeria
4.Integracion PersonasDiscapacidad ~ U.Salamanca
S.IntervencionyMediacionFamiliar ~ U.Sevilla

COMUNICACION

Audiovisual pag.8
1.Produccion Audiovisual U.Complutense

2.Guionde Cine y Television U. CarlosIII-ALMA Sindicato
3.Guion deFiccidn para Cine y Television U. Pontificia Salamanca

4.Gestion Industria Cinematografica  U.CarlosIII

5.Creaciénde Contenidos Audiovisuales U. EuropeaMadrid
Informacién Especializada pag.10
1. Comunicacién Politica U.Navarra

2.Com. CorporativaeInstitucional U.CarlosIII-ESUE
3.ComunicaciéndeModayBelleza U.CarlosIII-Condé Nast
4.Comunicacion deModay Belleza U.CEU SanPablo-ESUE
5.Periodismo Avanzado y Reporterismo U.Ramon Llull

Periodismo pag.10
-EIMundo ESUE-U.CEUSan Pablo

-ElPais U.Auténoma-El Pais
-ABC ABC-U.Complutense
-Marca ESUE-U.CEU SanPablo
-RadioNacional de Espafia RNE-U.Complutense
-Radio Cope Cope-U.CEUSanPablo
-Radio Television Espafiola RTVE-U.Rey J.Carlos
Publicidad y Relaciones Ptiblicas pag.12
1.Marketing y Comunicacion ESIC

2.Gestion Publicitaria U.Complutense
3.Comunicacion Publicitaria U.CarlosIIl
4.Direccion de Publicidad Integrada U.Nebrija
S.Estrategiay Creatividad Publicitarias U.Ramon Llull

DERECHO

Abogacia pag.12
1. AccesoalaAbogacia Garrigues
2.AccesoalaAbogacia Esade-U.Ramon Llull
3.AccesoalaAbogacia U.PontificiaComillas
4.AccesoalaAbogacia U.Navarra
5.AccesoalaAbogacia U.AuténomaMadrid
Derecho Fiscal y Tributario pag.12
1. Tributacién Garrigues

2.AsesoriaFiscal U.Navarra

3.Asesoriay Gestion Tributaria Esade-U.Ramon Llull
4.Internacional en Asesoria Fiscal ISDE

5.Tributaciony Asesoria Fiscal CEF

Derecho Internacional

1.Derecho delaUnién Europea U.CarlosIII pag.12
2.AbogaciaInternacional ISDE
3.DerechoInternacionaldelosNegocios ~ Esade-U.RamonLlull
4.Int.Law, Foreign Tradeand Int. Relations ISDE

5.DerechoInternacional U.Complutense
Especializados pag.12
1.Propiedad Intelectual e Innov. Digital U.Alicante

2.International Sports Law ISDE

3.DerechoTIC, Redes Socialesy Prop.Int.  Esade-U.RamonLlull
4.Derecho delas Telecomunicaciones U.CarlosIII

5.Derecho Deportivo U.EuropeaMadrid
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ECONOMIA

Auditoria pag.12
1. Auditoriay Riesgos Financieros IEB

2.Conta., AuditoriayMercados de Capitales UAM-UAH-ICJCE
3.Auditoriade Cuentas Deusto

4. Auditoria U.Zaragoza

5.Auditorfade Cuentas U.PontificiaComillas
Banca y Mercados Financieros pag.13
1.MercadosFinancierosy Banca Garrigues
2.BolsayMercados Financieros IEB

3.BancayMercados Financieros U.Cantabria-B. Santander
4.Finanzas

S5.BancayRegulacion Financiera U.Navarra

Finanzas pag.13
1.International Finance IEB

2.Finanzas Cunef

3.Finance EADA

5.Finanzas EAE

4.Direccion Financieray Contable U.PompeuFabraBSM

EDUCACION

Ensefianza pag.14
1. Formacion del Profesorado U.Complutense
2.Formacion para Profesor U.CEUSanPablo
3.Formacién del Profesorado U.Alcald

4.Formacion del Profesorado U.PolitécnicaMadrid
5.Formaciéndel Profesorado U.ReyJuanCarlos
Especialidades pag.14
LIntervencién Educativay Psicologica U.Navarra
2.EducacionMusical: PerspectivaMultidis. U.Granada

3.Educacién Especial U.Complutense
4.TICenEducacion U.Salamanca

5.Cogniciény Emocién en Contextos Educ. U.Nebrija

Idiomas pag.14

1.Ensefianza del Espafiol como LenguaEx. U.Salamanca

2.For. Profesores Espafiol como LenguaEx. U.Alcala
3.Hispano-Francés Lengua FrancesaAplic. U.Complutense-Sorbona
4.Estudios Ingleses Avanzados U.Salamanca-U. Valladolid
5.Espafiol como Lengua Extranjera U.Auténoma Barcelona

EMPRESA

Administraciény Direccion pag.14
1.Management ESCP

2.Management IESE

3.Management EADA

4.Management U.CarlosIII

5.Direccionde Empresas IEB

Comercio Exterior pag.14
1. Direccion Internacional de Empresas U.CarlosIIl

2.Gestion Internacional dela Empresa ICEX-UIMP
3.ComercioInternacional ESIC

4.International Trade ENAE

S.International Business EAE

Especializados pag.14
1.Fashion Business Administration ISEM-U.Navarra
2.IndustrialManagement U.PolitécnicaMadrid
3.Direccién de Entidades Deportivas U.Europea-Esc. Real Madrid
4.Direccion Aeroportuaria Itaerea Aeronautical
S.Industrial Business Management 10S-U.Ramon Liull
Logistica pag.16
LEngin.inLog.and Supply ChainManag.  Zaragoza Logistics Center
2.Supply Chain Management FundacionICIL

3.Direccién de Operaciones y Logistica EAE

4.Logisticay Gestion EcondmicaDefensa  U.Complutense

5.Supply Chain Management LaSalle-U.Ramon Llull
Mirketing pag.16
1. Direccion de Marketing ESIC

2.Marketing U.CarlosIIl
3.Marketing y Gestion Comercial EAE

4.Marketing EADA

5.Marketing U.PompeuFabraBSM

Marketing Digital pag.16
1.Marketing &Digital Media ESCP

2.Mdrketing Digital ESIC

3.Inter. Marketing inaDigital Environment 1QS-U.Ramon Liull

4. Marketing Digital SpainBusiness School
5.Méarketing y Comunicacion Digital IMF Smart Education

HUMANIDADES

Edicion y Traduccion pag.16
1.TraduccionyMediaciénIntercultural ~ U.Salamanca
2.Interpretacion de Conferencias U.LaLaguna

3.Comunicacion Intercultural U.Alcala

4. Traduccion Profesional U.Granada

5.Edicion U.Pompeu FabraBSM
Gestién Cultural pag.16
1.Gest. Empresas e Instit. Culturales U.Complutense

2.Gestién Cultural U.CarlosIIl

3.Eval.y Gestion del Patrimonio Cultural U.Salamanca

4.Direccion deProyectos Culturales LaFabrica

5.Gestion Cultural U.Barcelona

Letras pag.16
1. Historia Arte Contemp. y CulturaVisual UCM-UAM

2.Creacion Literaria U.Pompeu FabraBSM
3.Lexicografia U.Santiago Compostela

4. Historia delaMonarquia Hispanica U.Complutense

5. Historia Contemporanea U.PaisVasco

Museos y Patrimonio pag.17
1Arquitectura y Patrimonio Histdrico U.Sevilla

2.Museosy Patrimonio Histdrico-Artistico U. Complutense
3.Archivistica U.CarlosIIl
4.Andlisisy Gestion del Patrim. Artistico  U.AuténomaBarcelona

5.Estudios de Comisariado U.Navarra

Especializados pag.17
1.Computational Colourand Spec.Imag.  U.Granada

2.Inteligencia Artificial U.PolitécnicaMadrid
3.Inteligencia Artificial U.Politécnica Valencia
4.InformaticaMovil U.Pontificia Salamanca
S.Informatica Graficay Realidad Virtual ~ U.Rey Juan Carlos

Software y seguridad pag.18
1.Ingenieriadel Software U.PolitécnicaMadrid

2.Ingenierfay Tecn. de Sistemas Software U. Politécnica Valencia

3.ConsultoriaFuncional SAP LaSalle-U.Ramon Llull
4.Softwarey Sistemas U.PolitécnicaMadrid
5.Ciberseguridad U.CarlosIIl

Tecnologias pag.18
1.IngenierfaInformatica U.PolitécnicaMadrid
2.Ingenieria Informatica U.CarlosIIl

3.Geospatial Technologies U.Jaumel
4.CienciayTecnologia Informatica U.CarlosIIl

S.Internetdelas Cosas U.Complutense

Tratamiento de Datos pag.18
1.Big Data Analytics U.CarlosIlI

2.Inteligencia Artificial y Analitica MiotiTech
3.BigData&Business Analytics ESIC

4. AnaliticaWebyBig Data SpainBusiness School
5.Cienciade Datos U.PolitécnicaMadrid

MEDIO AMBIENTE

Energia pag.18
1.Sector Eléctrico U.Pontificia Comillas
2.Energias Renovablesy Merc. Energ. EOI

3.Energias Renovables yMedio Ambiente U.PolitécnicaMadrid
4.Energias Solar U.Almeria
5.EnergiasRenovablesy Sist. Eléctricos  U.CarlosIlI

Gestion Ambiental pag.18
1.Ingenieria Ambiental U.Santiago de Compostela
2.Ingenieriay Gestiondel Agua EOI

3.HidraulicaAmbiental UGR-UCO-UMA

4. Hidrologiay Gestion Recursos Hidricos UAH-URJC
5.Planif. Proyectos Gestion Sostenible U.PolitécnciaMadrid

Impacto Ambiental pag.18
1.GestiénMedioambientaly Sostenibilidad EOI

2.Restauracionde Ecosistemas UAH-UCM-UPM-URJC
3.Espacios Naturales Protegidos UAM-UCM-UAH-Fungobe
4.Quimica Sostenible UJI-UPV-UV-UNEX
5.Sostenibilidad Ambiental U.Auténoma Barcelona
Alimentaciony Veterinaria pag.19
1.Producciony Sanidad Animal UPM-UCM

2.Nutricién Humana U.Granada

3.Gestiondela Seguridad y Calidad Alim.  U.Politécnica Valencia
4.BiologiayTecnologiadelaReproduccion U.Murcia

5.Seguridad Alimentaria Cesif-Metrodora

Farmacia pag.19
1Invest, Desarr.eInnov.deMedicamentos U.Navarra

2.Descubrimiento de Formacos UCM-UAH-CEUSan Pablo

3.Indus. Farmacéuticay Parafarmacéutica Cesif-Metrodora
4.UsoRacional deMedicamentos U.Valencia
5.Investigaciony DesarrolloMedicamentos U.Santiago Compostela

Fisioterapia pag.19
1. Fisioterapia Deportiva U.Europea-Esc. Real Madrid
2.FisioterapiaManual Aparato Locomotor U.Alcala

3.Fisioterapia Deportiva U.PontificiaSalamanca
4.Fisioterapia Invasiva U.CEUSanPablo
S.Fisioterapia del Deporte U.CatolicaS. Antonio Murcia
Odontologia pag.19
1.Prétesis Bucofacial y Oclusion U.Complutense
2.Periodoncia U.Complutense
3.Periodontology U.Internacional Catalufia
4.Implantologia Oral U.Sevilla

5.CirugiaBucal eImplantologia U.Granada

Psicologia pag.20
1.Psicologia Juridica y Forense U.Granada

2.Psicologia Infanto-Juvenil IEPA

3.Metodologia Cc. Comportamiento UAM-UCM-UNED
4.Psicologiadel Trabajo U.Ramon Llull
5.Psicologia dela Educacion U.AuténomaMadrid

Salud Piiblica y Urgencias pag.20
1.Medicinade Emergencias U.Complutense

2.Salud Publica U.PompeuFabra-UAB
3.Salud Publica Europubhealth U.Granada-EASP
4.Urgencias, Emergenciasy Catastrofes ~ U.CEUSanPablo

5.Microbiologia Aplicadaala Salud Publica U.Alcala

Recursos Humanos pag.20
1.Human Resources Management U.CarlosIIl

2.Recursos Humanos Garrigues

3.Direcciénde Personas U.Navarra

4.Recursos Humanos EAE

5.Direccion de Personas ESIC

Direccién y Gestion pag.20
1.Direccién Hotelera Internacional LesRoches

2.Tourism & Hospitality Management EADA

3.Direcciény Planificacion del Turismo U.Gerona
4.DireccionyPlanificaciondelTurismo ~ U.Alicante

5.Direcciony Gestion de Empresas Hotel.

URBANISMO

U.Complutense

Construccion y Edificacion pag.20
1.GestionInternac. de Edif. y Construcc. U.EuropeaMadrid
2.Edificacion U.PolitécnicaValencia
3.Gestion en Edificacion U.PolitécnicaMadrid
4.Urbanismoy Ordenaciondel Territorio  U.CEUSanPablo

5.Gestion Integral dela Construccion LaSalle-U.Ramon Llull
Disefio y Arquitectura pag.20
1.Collective Housing U.PolitécnicaMadrid

2.Coop. Sustainable Emergency Architecture U. Internacional Catalufia
3.Teoriay Disefio Arquitectonico U.Navarra
4.Rehabilitacion Arquitectonica U.Granada
5.Conservac. del Patrimonio Arquitectonico U.Politécnica Valencia
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PUBLICIDAD Y RR. PP.

1. MARKETING Y COMUNICACION
ESCUELA: ESIC / SEDE: Madrid / TELEFONO: 914 524
100 / www.esic.edu / PLAZAS: 40 / DURACION: 60 ECTS/
PRECIO: 15.300 euros.

El Master en Marketing y Comunicacion es la
evolucion natural del reconocido Master en
Direccién de Comunicacion y Publicidad, un
programa con mas de 20 anos de trayectoria y
ampliamente consolidado en el mercado.

2. GESTION PUBLICITARIA

ESCUELA: U. Complutense de Madrid / SEDE: Madrid /
TLE.: 913 942 289 / https://masterdepublicidad.com// PLA-
ZAS: 40/ DURACION: 60 ECTS /4.890 euros

El hecho de haber sido pionero y contar con el
respaldo de McCann y, especialmente, de JWT
supuso la participacion en él de los mejores
profesionales del mundo de la publicidad.

3. COMUNICACION PUBLICITARIA
ESCUELA: U. Carlos I1I / SEDE: Madrid / 916 245 779 /
www.uc3m.es/master/comunicacion-publicitaria / PLA-
ZAS: 45/ DURACION: 60 ECTS / PRECIO: 6,600 euros
Formacion practica en la realizacion de campa-
nas de publicidad y comunicacion, gestion de
marketing y desarrollo de la creatividad.

4. DIRECCION DE PUBLICIDAD
INTEGRADA

ESCUELA: U. Nebrija / www.nebrija.com

Experiencia profesional en el sector de todos
los docentes, lo que hace que los estudiantes
se enfrenten con casos y proyectos reales.

5. ESTRATEGIA Y CREATIVIDAD
PUBLICITARIAS

ESCUELA: U.Ramon Llull/ www.banquerna.edu
Proporciona los conocimientos necesarios para
la investigacion en el campo de la estrategia y
creativiad publicitaria, as{ como del marketing.

ESPECIALIZADOS

1. PROPIEDAD INTELECTUAL E
INNOVACION DIGITAL (LVCENTINVS)
ESCUELA: U. Alicante / SEDE: Alicante / TELEFONO:
965 909 514 / www.magisterlvcentinvs.es / PLAZAS: 30 /
DURACION: 60 ECTS / PRECIO: 11640 euros
Programa unico que abarca todos los &mbitos
de la propiedad intelectual, la innovacion digi-
tal y las normativas de manera exhaustiva, de
la mano de grandes expertos en cada materia.

2. INTERNATIONAL SPORTS LAW
ESCUELA: ISDE / SEDE: Madrid / TELEFONO: 911 265180 /
wwwisde.es/ PLAZAS: 60/ DURACION:1200 horas / PRE-
CI0: 32.000 euros

Este programa incluye dos viajes de estudios (a
Reino Unido y Suiza), donde los alumnos visi-
tan y reciben clases practicas en instituciones
clave en el mundo del derecho deportivo.

3. DERECHO DE LAS TIC, REDES
SOCIALES Y PROPIEDAD INTELECTUAL
ESCUELAS: Esade-U. Ramon Llull / SEDE: Barcelona / TE-
LEFONO: 932 806 162 / www.esade.edu / PLAZAS: 20 /
DURACION: 60 ECTS / PRECIO: 10.900 euros

Todos los alumnos se colocan a los seis meses:
un 60% lo hace en una firma multidisciplinar o
especializada y el otro 40%, en empresas.

4. DERECHO DE LAS
TELECOMUNICACIONES

ESCUELA: U. Carlos Il de Madrid / www.uc3m.es

La titulacion goza de un amplio reconocimien-
to en el sector que es acreditada por las institu-
ciones, empresas y despachos que colaboran.

5. DERECHO DEPORTIVO

ESCUELA: U. Europea / www.universidadeuropea.com
Claustro formado por profesores expertos,
personalidades del mundo juridico del deporte
y representantes de instituciones deportivas.

DERECHO
ABOGACIA

1. ACCESO A LA ABOGACIA

ESCUELA: Centro de Estudios Garrigues / SEDE: Madrid /
TLF: 915145330 / www.centrogarrigues.com / PLAZAS: 150 /
DURACION: 90 ECTS / PRECIO: 30.000 euros
Formacién eminentemente practica a través
del andlisis practico integrado, multitud de es-
pecializaciones y 100% de ocupacion laboral
en un centro de referencia en la formacién de
abogados. Claustro de calidad y prestigio.

2. ACCESO A LA ABOGACIA

ESCUELAS: Esade-U. Ramon Llull / SEDE: Barcelona / TE-
LEFONO: 932 806 162 / www.esade.edu / PLAZAS: 150 /
DURACION: 90 ECTS / PRECIO: 32.800 euros
Posibilidad de cursar adicionalmente al master
un LLM (Master of Laws) en EEUU y las espe-
cializaciones 100% en inglés en el extranjero.
Practicas en despachos de primer nivel.

3. ACCESO A LA ABOGACIA

ESCUELA: U. Pontificia Comillas / SEDE: Madrid / TELE-
FONO: 915 422 800 / www.comillas.edu / PLAZAS: 100 /
DURACION: 90 ECTS / PRECIO: 20.000 euros
Convenios de doble titulacion MUAA+LLM
con Berkeley, Michigan, Cornell, Fordham,
Boston University y San Diego. Premios For-
bes al mejor master durante diversos anos.

4. ACCESO A LA ABOGACIA

ESCUELA: U. Navarra / www.unav.edu

Incluye una International Legal Week en el IE-
SE de Nueva York. Todos los profesores asis-
ten cada afo a una escuela de profesorado.

5. ACCESO A LA ABOGACIA

ESCUELA: U. Auténoma de Madrid / www.uam.es
Cuenta con un consejo asesor con 16 de los
mas prestigiosos despachos de abogados de
Espana. Plan de estudios a la vanguardia.
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250 MASTERES

DERECHO FISCALYTRIBUTARIO

1. TRIBUTACION

ESCUELA: Centro de Estudios Garrigues / SEDE: Madrid /
TLE: 915145 330 / www.centrogarrigues.com / PLAZAS: 50 /
DURACION: 60 ECTS / PRECIO: 31000 euros

Est4 disefiado para otorgar a los profesionales
una vision global del asesoramiento fiscal.
También destacan los acuerdos firmados con
empresas y despachos y la pertenencia del
claustro a este &mbito al mas alto nivel.

2. ASESORIA FISCAL

ESCUELA: U. Navarra / SEDE: Madrid / TLF.: 914 514 341/
wwwunavedu/web/master-en-asesoria-fiscal / PLAZAS: 25
/120 ECTS / PRECIO: 34.990 euros

Colabora con firmas especializadas, reconoci-
das en muchos casos por los principales direc-
torios juridicos. La International Legal Week
en Nueva York tiene como objetivo conocer los
mercados financieros y legales americanos.

3. ASESORIA Y GESTION TRIBUTARIA
ESCUELAS: Esade-U. Ramon Llull / SEDE: Barcelona /
TLF.: 932806 162/ www.esade.edu / PLAZAS: 35/ DURA-
CION: 60 ECTS / PRECIO: 20.200 euros

El mejor reconocimiento al éxito del progra-
ma es la colocacion de sus graduados: a los
seis meses de tramitar la titulacion es del
100% en empresas como PwC, KPMG o EY.

4. INTERNAC. EN ASESORIA FISCAL
ESCUELA: ISDE / www.isde.es

Aporta visibilidad internacional al asesor de
hoy, al que prepara para que pueda enfrentar-
se a situaciones juridicas y fiscales diversas.

5. TRIBUTACION Y ASESORIA FISCAL
ESC.: Centro de Estudios Financieros (CEF) / www.cefes
Referente dentro del sector, no sélo por su s6-
lida base académica, sino también por su es-
trecha vinculacion con la practica profesional.

DAVID GYUNG

DERECHO INTERNACIONAL

1.DERECHO DE LA UNION EUROPEA
ESCUELA: U. Carlos Ill de Madrid / SEDE: Madrid / TLE.:
916 244 054 / www.uc3m.es / PLAZAS: 40 / DURACION:
90 ECTS / PRECIO: 8.550 euros

Ha fortalecido la colaboracion con el CGPJ, im-
partiendo un ciclo sobre Aplicacién Judicial del
Derecho de la UE en Espana. La Fundacién
Madrid I+D ha dado la maxima calificacion (A)
ala calidad del master en resultados y claustro.

2. ABOGACIA INTERNACIONAL
ESCUELA: ISDE / SEDE: Madrid y Washington DC /
TLF.: 911265180 / www.isde.es / PLAZAS: 30 / DURA-
CION: 1.200 horas / PRECIO: 27000 euros

Incluye formacién en data privacy & cyberse-
curity en la Universidad de Georgetown. Cua-
trecasas, Deloitte, Uria Menéndez, EY o PwC
contratan a muchos de sus alumnos.

3. DERECHO INT. DE LOS NEGOCIOS
ESCUELAS: Esade-U. Ramon Llull / SEDE: Barcelona / TE-
LEFONO: 932 806 162 / www.esade.edu / PLAZAS: 40 /
DURACION: 60 ECTS / PRECIO: 20200 euros
Profesorado compuesto por profesionales en
activo de los principales bufetes nacionales e
internacionales y académicos de prestigio. In-
sercion laboral del 100% a los seis meses.

4. INTERNAT. LAW, FOREIGN TRADE
AND INTERNATIONAL RELATIONS
ESCUELA: ISDE / www.isde.es

Enfocado para recién graduados en Derecho,
se imparte en inglés y consta de una estancia
en la Universidad de Nueva York (NYU).

5. DERECHO INTERNACIONAL

ESCUELA: U. Complutense de Madrid / www.ucm.es
Incluye tres itinerarios: Derecho Internacional
Publico, Derecho Internacional Privado y De-
recho de la Unién Europea. Oferta 30 plazas.

AUDITORIA

1. AUDITORIA Y RIESGOS FINANC.
ESCUELA: IEB / SEDE: Madrid / TELEFONO: 915 240
615/ www.ieb.es / PLAZAS: 40 / DURACION: 500 horas
/PRECIO: 13.500 euros

Entidad acreditada por EFPA para impartir la
formacion European Financial Advisory. Se
trata del anico centro autorizado por GARP
para preparar a sus alumnos para la
certificacion Financial Risk Manager.

2. CONTABILIDAD, AUDITORIA

Y MERCADOS DE CAPITALES

ESCUELAS: UAM-UAH-ICJCE / SEDE: Madrid / TELE-
FONO: 914 976 667/ www.macam.es / PLAZAS: 40 / DU-
RACION: 90 ECTS / PRECIO: 4.086 euros

Cuenta con algunos de los profesores de mayor
prestigio nacional, asi como con profesionales
de gran trayectoria. Cuenta con la homologa-
cién completa del ICACy la acreditacion ACCA.

3. AUDITORIA DE CUENTAS

ESCUELA: Deusto Business School / SEDE: Bilbao /
944139 436 / www.deusto.es / PLAZAS: 25-30 / DURA-
CION: 60 ECTS / PRECIO: 11.780 euros

El hecho de que participe el Instituto de Censo-
res Jurados de Cuentas hace que tenga un dise-
o que permite a los participantes desarrollar
adecuadamente las competencias requeridas.

4. AUDITORIA

ESCUELA: U. Zaragoza / https:/fecem.unizar.es

Es el master mas antiguo de la Universidad
de Zaragoza. Cuenta con el reconocimiento
de calidad de las companias EY y PwC.

5. AUDITORIA DE CUENTAS

ESCUELA: U. Pontificia Comillas / www.comillas.edu
Homologado por el Instituto de Contabili-
dad y Auditoria de Cuentas y por por la Aso-
ciacion de Contables Publicos Colegiados.



