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CAUTELA
Y PRECISION

Bernardo Vargas Socio director
de KPMG en la Comunitat Valenciana

Especialista en auditoria,
en sus manos ha estado
la coordinacion de los
informes de la firma
sobre el sector cerdmico
o la agroalimentacion

A M.
VALENCIA. Tranquilo, concienzu-
doy eficiente, con estas palabras
describen los que han trabajado con
él a Bernardo Vargas, socio director
del despacho KPMG en la Comuni-
tat, la delegacién valenciana de una
de las denominadas Big Four mun-
diales. Licenciado en Ciencias Eco-
némicas y Empresariales por la Uni-
versitat de Valéncia por la promo-
cién de 1987, Vargas es socio del des-
pacho desde hace casi 14 afios y en
los mas de 20 afios en los que forma
parte del equipo ha sido el respon-
sable de la elaboracién de los estu-
dios que realiza anualmente esta ofi-
cina sobre el sector ceramico, el de
las empresas de alimentacién y be-
bidas de la Comunitat y el ranking
de las empresas lideres de la region.
Profesionalmente, su &mbito pro-
piamente dicho es el de la auditoria,
aunque ha ejecutado el desarrollo
comercial de la firma con empresas
del sector de consumo, industrial y
sanitario de ambito nacional e in-
ternacional. Igualmente ha desarro-
llado su actividad con grandes
grupos familiares valen-
cianos de inversién.
Ademas, actual-
mente es miem-
bros del Registro
Oficial de Audito-
res de Cuentas y
durante seis anos
ha formado parte
del comité direc-
tivo del Instituto
de Censores Jura-
dos de Cuentas de
Valencia. Igualmen-
te, ha impartido dis-
tintos cursos del pro-

pio Instituto de Censores Jurados
de Cuentas, de la Facultad de Eco-
nomia, ademas de masters de audi-
toria y en cursos internos de KPMG.

Precisamente esta semana se ha
presentado la segunda edicién del
informe Global CEO Outlook de
KPMG, que lleva por titulo ‘Ahora
onunca’y en el que se hace repaso
de la percepcién de la situacién eco-
némica y de la evolucién del nego-
cio en Espafia y en el mundo. Entre
sus conclusiones mas significativas
estan que el 78% de los altos direc-
tivos espafoles, frente al 72% a ni-
vel global, estiman que los proxi-
mos tres afios traerdn consigo una
transformacion mucho mas decisi-
va para la evolucién de la economia
que el 4ltimo medio siglo.

Ante un horizonte tan desafian-
te, los mas de 1.200 primeros ejecu-
tivos que han participado en este in-
forme sefialaron como principales
prioridades estratégicas de cara a los
proximos tres afios la apuesta por la

innovacién, en un 21%; el mayor
foco en el cliente, enun 19% y el de-
sarrollo del talento, un 18%. En Es-
pafia, los 50 CEOs entrevistados si-
tllan como aspectos prioritarios en
la estrategia de sus compaiiias el ma-
yor foco en el cliente, en un 28%; la
utilizacién de Data & Analytics, en
un 26%; y la inversioén dirigida a mi-
nimizar los riesgos cibernéticos, en
un 26%.

Elinforme va en sintonia con el
desarrollado en la Comunitat este
mismo afio en el que Vargas desta-
ca como los empresarios y directi-
vos locales se muestran cautelosos
ala hora de valorar la situacién eco-
noémica actual (que dos tercios de
ellos califican de regular), pero que,
siendo «una visién menos optimis-
ta que la media del conjunto de Es-
pafia, es muy significativo que la
tendencia para el préximo ejercicio
sea positivan, como sefiala el respon-
sable de KPMG.

Con todas las cautelas derivadas
de la incertidumbre politica y las du-
das sobre la recuperacion global, mas
de lamitad de los encuestados de la
Comunitat esperan que la situacién
de la misma mejore en los proximos
12 meses, como apunta Vargas. En
buena medida se esta viviendo un
cambio de paradigma que afectaa
la forma de entender el negocio y
los mercados.

De hecho, los datos con los que
trabaja el despacho indican que mas
de la mitad de las empresas de la Co-
munitat incrementaran su presen-
cia internacional en el proximo ejer-
cicio, superando incluso en cinco
puntos porcentuales la media de Es-
pafia. «Ese dato revela que nuestros
empresarios y directivos han pasa-
do de valorar la actividad en el ex-
terior como una via para amortiguar
la caida de la demanda interna en el
periodo de crisis, a verla ya en la re-
cuperacién como lo que sin duda es:
una clara oportunidad para empre-
sas cada vez mas competitivasy, se-
nala.

Y es que el analisis realizado por
Vargas sobre las ultimas cuentas

publicadas por las principales so-
ciedades de la Comunitat reve-
la que estas han hecho los de-
beres, optimizando su estruc-
tura de costes, recortando su
endeudamiento y fortale-
ciendo su estructura pa-
trimonial. Tres claves
para poner las bases que
permitan aprovechar
las oportunidades del
nuevo ciclo en el que
entra la Comunitat.




