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Investigan a la
empresa que
no detecto el
‘agujero’ de
Mercasevilla

MARIA RIONEGRO / Sevilla
El Instituto de Contabilidad y
Auditorias de Cuentas, depen-
diente del Ministerio de Econo-
mia y Hacienda, estd investi-
gando a la consultora que audi-
té las cuentas del mercado de
mayoristas de Sevilla y no de-
tect6 ninguna irregularidad en
la gestion financiera de los ex
directivos y principales imputa-
dos en el caso Mercasevilla,
Fernando Mellet y Daniel Pon-
ce. Una auditoria posterior
constat6 que las cuentas habian
sido «maquilladas» y «falsea-
das», hasta el punto de que, le-
jos de estar saneada, la empre-
sa registra pérdidas superiores
a los 4,1 millones de euros.

Esta investigacion a la anti-
gua auditora del mercado cen-
tral, Price Waterhouse Coo-
pers, se inici6 en el verano a
instancias de la titular del Juz-
gado de Instruccién nimero 6
de Sevilla, Mercedes Alaya,
que instruye el caso Mercasevi-
lla. Segtn ha podido saber EL
MUNDOQ, el Instituto de Conta-
bilidad esta elaborando un in-
forme de control técnico para
determinar si Price Waterhou-
se ha podido incurrir en un po-
sible incumplimiento de la Ley
de Auditorias, del Reglamento
o de las Normas Técnicas que
la desarrolla.

En estos casos, el procedi-
miento establece que una vez se
emita el informe de control téc-
nico, se le facilita una copia a la
entidad investigada para que
pueda formular sus alegacio-
nes. Con ambos documentos, el
presidente del Instituto de Con-
tabilidad decidiré entre tres po-
sibilidades: archivar el expe-
diente, reclamar nuevas actua-
ciones y continuar con la
investigacién o iniciar el proce-
dimiento sancionador. El Juzga-
do de Instruccién 6 atin espera
la resolucién del érgano estatal.

Este periédico se ha puesto
en contacto con Price Wa-
terhouse para conocer su opi-
nién ante la investigacion, pe-
ro la compadia eludi6 pronun-
ciarse.
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