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El proyecto Reempresa llega          
a los colegios profesionales 
Los censores jurados de cuentas se interesan por el traspaso de pymes 

>   La patronal Cecot 
sellará este lunes 
otro acuerdo, en   
este caso con Treball 
Redacción 

El presidente del Col·legi de Cen-
sors Jurats de Comptes de Cata-
lunya, Daniel Faura, y el máximo 
responsable de la patronal terras-
sense Cecot, Antoni Abad, han fir-
mado un acuerdo de colabora-
ción para hacer llegar el servicio 
de Reempresa a los colegiados 
que forman parte de esta organi-
zación catalana.  
 Este proyecto, creado por la Ce-
cot con colaboración de la Funda-
ción Privada para la Promoción 
del Autoempleo en Catalunya-
CP’AC, proporciona información 
y asesoramiento al empresario 
que quiere ceder su empresa a 
otro para que continúe con la ac-
tividad.  
 A partir de este mes de julio, los 
emprendedores y empresarios del 
citado colegio pueden dirigirse a 
los diferentes puntos de atención 
del Centre de Reempresa para re-
cibir asesoramiento e informarse 
sobre las características de los 
procesos de compra-venta de em-
presas. “El objetivo es impulsar y 
estructurar la transmisión de em-
presas como vía de crecimiento 
de actividad económica, evitan-

Antoni Abad y Daniel Faura, presidentes de Cecot y del colegio de censores de cuentas (en el centro). 

do así el cierre de negocios econó-
micamente viables y la destruc-
ción de empleo”, señaló Cecot en 
un comunicado. 

El acuerdo significa sumar es-
fuerzos, información y recursos 
para aumentar el rendimiento de 
un modelo de crecimiento empre-
sarial que podría evitar el cierre del 
mayor número posible de empre-

sas durante el tiempo de ejecución 
del programa en la provincia y sal-
vaguardar puestos de trabajo, tal 
y como se ha demostrado en el úl-
timo año de proyecto. El Centre de 
Reempresa de Catalunya ha con-
seguido cerrar desde finales de 
2011 hasta marzo de 2014 un total 
de 250 casos de Reempresa, que 
han supuesto una inversión total 

de once millones de euros. El pro-
yecto seguirá ganando adeptos el 
próximo lunes. El propio Antoni 
Abad firmará este lunes un conve-
nio para fomentar Reempresa con 
Felip Puig, conseller de Empresa i 
Ocupació. El convenio permitirá 
trasladar la experiencia del progra-
ma en el apoyo a la continuidad 
de la empresa catalana.

a p u n t e  e c o n ó m i c o
GGABRIEL IZARD

Aprendre economia
es rebaixes: ja tornen 
a estar aquí i encara 
tenen força. És curi-
ós observar l’efecte 
que encara tenen als 

consumidors actuals, tot i el que 
hem après i canviat durant la cri-
si. En 5 anys (2007-2012) una quar-
ta part de les llars d’Espanya varen 
perdre el 75% de la seva riquesa i 
més de la meitat va veure com 
desapareixia el 25%. L’acumulació 
del 25% de la riquesa en l’1% de la 
població té efectes dràstics en la 
massa consumidora de la classe 
mitjana. La ciutadania aprèn eco-
nomia i la cerca d’oportunitats del 
comprador redueix la lleialtat en 
l’establiment i en el producte i 
dóna molt més protagonisme al 
preu. Les empreses aprenen eco-
nomia i, a la vegada, s’esmercen a 
oferir molt més i contenir els preus 
a canvi de reduir marges i prémer 
fins a límits insospitats els costos, 
moltes vegades per la via de la re-
ducció salarial o de plantilles. 
També amb la millora de l’eficièn-
cia amb l’ús de tecnologies i can-
vis en els processos interns i amb 

les relacions amb els proveïdors i 
clients.  

Les rebaixes que comencen en-
cara en un dia fix (el dimarts pas-
sat dia 1 de juliol), seguint els dic-
tats de les administracions, són un 
reclam que incentiva la visita a la 
botiga per part de la classe mitja-
na compradora, i, tot i que tenen 
un contingut molt centrat en el 
tèxtil i la confecció, s’estenen a 
sectors com els electrodomèstics, 
els mobles, etcètera. Les rebaixes 
són capaces de canalitzar l’emo-
ció de la compra en moments 
concrets d’oportunitats úniques, 
fins i tot quan el comportament 
del comprador està mediatitzat 
pel que ha après d’economia en la 
crisi econòmica. 

L’emoció del moment en què 
s’aconsegueix quelcom que aviat 
ja no es podrà aconseguir conver-
teix la rebaixa en un incentiu més 
enllà de l’objecte o producte que 
es compra i de la mediatització co-
mentada. Al nostre país tenim dos 
terminis amb rebaixes: les d’estiu 
i les d’hivern. Als EUA, la rebaixa 
se centra més en dies concrets i la 

llei no imposa res: els establiments 
miren de concretar descomptes 
lligats als productes (com ho de-
mostra la proliferació de cupons) 
o a dies concrets especials per a la 
compra. Aprendre economia a la 
pràctica comença per l’economia 
domèstica i l’assumpció en prime-
ra persona dels efectes del canvi 
de l’entorn econòmic al compor-
tament propi. Hi ha empreses que 
segueixen molt el consumidor, fins 
al punt que diuen que no tenen 
productes, sinó solucions a les ne-
cessitats del consumidor expres-
sades per múltiples vies. Des de la 
banca (ING Direct) al supermer-
cat (Mercadona) a l’electrònica 
(Apple Store)... El client és al cen-
tre de l’activitat empresarial i per 
això dediquen grans esforços a 
captar informació sobre el seu in-
terès i necessitats.  

Aprendre economia... També a 
les universitats i facultats d’econo-
mia. La International Student Ini-
citative for Pluralism in Economics 
agrupa cinquanta associacions 
d’estudiants d’economia o d’eco-
nomistes en exercici d’arreu del 

món i fa una crida internacional 
per un ensenyament pluralista de 
l’economia. Resumidament de-
mana un enfocament que poten-
ciï la diversitat cultural per apren-
dre economia, i que s’incloguin 
varietat de marcs teòrics, incloent 
l’ecologia, el feminisme, el 
postkeynesianisme..., amb assig-
natures que proporcionin la con-
textualització i fomentin la refle-
xió sobre la realitat econòmica i els 
seus mètodes: la filosofia, l’episte-
mologia... Reclamen, en definiti-
va, un enfocament humanista de 
l’aprenentatge de l’economia. 

Haurem de passar el rasclet en 
molts llocs per reduir el domini i 
excés dels números i continuar en 
les emocions i incentius, com ho 
fan les rebaixes. Llàstima que els 
poders públics que prenen decisi-
ons econòmiques estiguin tan 
allunyats d’aquests enfocaments. 
Es necessiten grans canvis sobre 
les decisions econòmiques.  

 
* L’autor és economista i professor 
de la UAB 
 gabriel.izard@uab.cat
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Ikea Ibérica 
facturó                 
1.165 millones     
en 2013 
 Ikea Ibérica facturó un total 
de 1.165 millones de euros 
en su ejercicio 2013, un 6,4% 
menos que los 1.245 millo-
nes de euros que ingresó en 
2012, según informa la filial 
española de la cadena sue-
ca de distribución de mobi-
liario y objetos de decora-
ción en su informe anual, en 
el que anuncia que estudia-
rá en los próximos dos años 
la apertura de una tienda 
‘online’ en España.    La di-
rectora general de Ikea Ibé-
rica, Belén Frau, destaca que 
la compañía sigue crecien-
do en España “con más y 
mejores soluciones para los 
nuevos estilos de vida y ho-
gares de hoy” y llegando a 
un mayor número de perso-
nas con la apertura de nue-
vas tiendas, como fue la de 
Sabadell en 2013 y la prime-
ra en la Comunidad Valen-
cia en 2014, en Alfafar (Va-
lencia).    “Estar más cerca de 
las personas con productos 
de calidad a buen precio su-
pone también acercar nues-
tras tiendas a más sitios y lle-
gar así  a un mayor número 
de hogares”, subraya la em-
presa, que apunta que su in-
tención es que al menos el 
75% de la población pueda 
acudir a una tienda Ikea que 
esté a menos de una hora de 
distancia en coche de su do-
micilio. 
 

Los precios de   
las exportaciones        
caen un 1,9% en              
tasa interanual 
El Índice General de Precios 
de Exportación de los pro-
ductos industriales registró 
un descenso del 1,9% el pa-
sado mes de mayo respecto 
al mismo mes de 2013, 
mientras que los precios de 
importación de dichos pro-
ductos bajaron un 1,5%, se-
gún datos del Instituto Na-
cional de Estadística (INE).   
Con la caída experimentada 
el pasado mes de mayo, los 
precios de las exportaciones 
e importaciones encadenan 
15 meses consecutivos de 
retrocesos interanuales.   Los 
precios de exportación se si-
tuaron nueve décimas por 
encima de la tasa registrada 
en abril (-2,8%), mientras 
que los de las importaciones 
moderaron también nueve 
décimas su descenso res-
pecto al mes anterior      
(-2,4%). De esta forma, am-
bos indicadores experimen-
taron en mayo sus menores 
caídas en más de un año.    
En cuanto a la variación 
mensual  tanto los precios 
de las exportaciones de los 
productos industriales 
como los de las importacio-
nes subieron un 0,6%. 
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